Harry Potter's
hocus-pocus

Boekwinkels die de hele nacht openblijven, |

ellenlange wachtlijsten — de Harry Potter- -

rage in Nederland barst deze week opnieuw

los. Over de gewiekste marketing van

Potter, Pooh en Pokémon.

o

HANS HOENJET

ewijst het succes van de

Harry Potter-boeken dat
onze cultuur infantiliseert en
dat marketing de rol van lite-
raire kwaliteit heeft overge-
nomen? Volgens de Britse pu-
blicist Anthony Holden produ-
ceert kinderboekenschrijfster
J.K. Rowling — de schepper
van Harry Potter — niet meer
dan veredelde Disney-car-
toons, geschreven in een on-
grammaticale en hoofdpijn-
verwekkende stijl, bevolke
door karikaturale personages
die nog in het stoffige Enge-
land van de jaren dertig leven.

De hel brak los toen uitlek-
te dat hij zich als lid van de
Whitbread-jury had verzet
tegen de toekenning van de
prijs voor het beste kinder-
boek aan Harry Potter & The
Prisoner of Azkaban. Nadat
The Guardian zijn filippica te-
gen de Potter-hype had gepu-
bliceerd, kwamen er stapels
boze ingezonden brieven bij
de krant binnen. Holden werd
beschuldigd van jalousie de
métier, een elitaire opvatting
over literatuur en een slechte
smaak.

In Nederland hebben de
Potter-haters zich tot dusver
opvallend rustig gehouden,
op de verdwaalde dominee na
die waarschuwt voor het sata-
nische karakter van Rowling’s
oeuvre. De Kinderpagina van

NERC Haridelsblad heeft weke-
lijks eetr eigen: Potter-hoekje
voor de bewonderaars, het
treéndy blad voor ouders JjM
prijst de spanning en stijl van
de boeken en anderen roemen-

‘weer de vindingrijke vertalin-

gen van Wiebe Buddingh. De
reeks is hier zo populair dat
de reeds verschenen delen
drieplaatsert in de AKO-boe-
kentoptién bezetten.

In de nacht van komende
vrijdag op zaterdag mogen de
ongeduldige voorintekenaars
op Harry Potter & de vuurbeker
hun exemplaar bij de Kinder-
boekwinkel in ontvangst ko-
men nemen. Uitgeverij De
Harmonie had het boek na-
tuurlijk Hever voor Sinter-
Klaas uitgeleverd, maar dat
bleek onmogelijk, dus kreeg
elke klant alvast een deur-
Kinkhanger met een vrolijke
tekst cadeau. Talrijke evene-
menten begeleiden de ver-
schijning van De vuurbeker,
Potter-diners, voorleesavon-
den en verkleedpartijtjes
moeten de jonge lezer in de
stemming brengen. Welk kin-
derboek heeft coit zoveel op-
winding gegenereerd?

€ Potter-manie in Neder-

land is slechits een flauwe
afspiegeling van de taferelen
die zich in de VS en Groot-
Brittannié afspeelden toen
The Goblet of Fire verscheen.
De eerste druk bedroeg meer
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dan vijf miljoen exemplaren.
Via internetboekhandels als
Amazon.com werden er tij-
dens de voorverkoop 700.000
gesleten. Van heinde en verre
toegestroomde liefhebbers
stonden rond middernacht in
de rij voor de boekwinkels
van New Yeork. De 34-jarige
schrijfster, nog beduusd van
haar megasucces, toerde per
trein door Engeland om hand-
tekeningen uit te delen aan de
kinderen en volwassenen die
zich op de perrons van de gro-
tere steden hadden verza-
meld.

Er hangt een geur van hei-
ligheid rond haar persoon. In
de publiciteit over Rowling
wordt telkens weer bena-
drukt dat de lieftallige ex-lera-
res Frans en voormalige bij-
standsmoeder na haar schei-
ding van een Portugese jour-
nalist platzak terugkeerde
naar Schotland om in een café
het eerste deel van de Potter-
saga te schrijven. Inmiddels
behoort ze tot de rijkste vrou-
wen van de UK. Ze woont in
Edinburgh, leidt een terugge-
trokken leven en werkt elf tot
twaalf uur per dag aan de Pot-
ter-saga, die uit zeven delen
zal bestaan.

De oplagen van haar boe-
ken zijn duizelingwekkend.
De redacteuren van Penguin,
Transworld en HarperCollins
die zo dom waren haar eerste
manuscript af te wijzen, zul-
len tandenknarsend naar de
krochten van het uitgeef-
wezen zijn verbannen. We-
teldwijd werden meer dan
veertig miljoen Potter-boeken
verkocht. Behalve in Amerika,
Engeland, Australié en Cana-
da, verschijnen ze in twee-
honderd andere landen, zoals
China, waar een eerste druk
van een half miljoen van de
persen rolde, een cijfer dat in
het verleden alleen werd ge-
evenaard door Het rode boekje
van Mao.

De aandelenkoersen van
Bloomsbury, het fonds dat
Rowling contracteerde, ste-
gen de afgelopen drie jaar fa-
buleus. De directie verwacht
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dat Harry Potter de opvolger
van Winnie the Pooh wordt,
maar omdat de tovenaarsleer-
ling pas vier jaar bestaat, kan-
niemand voorspellen of die
wens uitkomt. Ook de mer-
chandising draait op volle
toeren. Filmmaatschappij
Warner Bros bereidt de ver-
filming van de boeken voor en
speelgoedfabrikant Mattel
melkt het succes nog verder
uit door een aantal Potter-

spelletjes en actiepoppen uit

te brengen.

anwaar die uitzinnige be-

langstelling voor een to-
verboek? Heeft de Nintendo-
generatie schoon genoeg van
computerspelletjes en ander
divertissement? En kwam
Rowling op het juiste moment
om de sluimerende behoefte
aan magie te bevredigen met
sprooljesachtige verhalen

over een wees die zich op
kostschool Zweinstein be-
kwaamt in het spreken met
slangen, Verweer tegen de
Zwarte Kunsten en zwerkbal-
wedstrijden op vliegende
bezemstelen?

De hype lijkt meer dan al-
leen het resultaat van een ge-
wiekste marketingstrategie.
Kinderen kunnen misschien
gemalkkelijk gehersenspoeld
worden, maar de oudere le-
zers die zich aanvankelijk
schaamden voor hun Potter-
gekte en een speciale editie
voor volwassenen aanschaf-
ten, moeten ernstig op zoek
zijn geweest naar de verloren
geborgenheid van hunjeugd.
Of waren ze domweg uit-
gekeken op de moeilijke, gro-
te-mensen-literatuur en wil-
den ze weer wegkruipen in
een ouderwets boek?

De cultus rond Harry Pot-

1.K. Rowling signeert voor jeugdige bewonderaars

ter herinnert aan de Tolkien-
Tagein de jaren zestig en ze-
ventig toen In de ban van de
ring de internationale bestsel-
lerlijsten bestormde. Ook die
cyclus was een amalgaam van
sprookjes, ridderverhalen,
mythen en legenden, gegoten
in de vorm van een queeste.
Net zoals bij de Harry Potter-
boeken waanden de liefheb-
bers zich leden van een we-
reldwijd, esoterisch genoot-
schap met een eigen idioom,
fantasiekaarten en magische
codes. Centraal in die boeken
stond de strijd tussen goed en
lowaad.

In de zevendelige Bildungs-
roman die de Potter-saga in
wezen is, moet de held ook
een reeks beproevingen door-
staan en triomfeert hij als het
symbool van zuiverheid in
een wereld die door kobolden,
trollen en kwaadaardige tove- »
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‘v naars wordt bevolkt. Maar er
is een belangrijk verschil. Wa-
ren de lezers van The Hobbit
vooral hippies, wereldverbe-
teraars en hasjrokende anar-
chisten, het miljoenenpubliek
dat de Potter-boeken ver-
slindt, bestaat hoofdzalkelijk
uit kinderen. Pas later ontdek-
ten de naar escape en fantasy
verlangende volwassenen de
serie,

De rol van marketing en
publiciteit was aanvankelijk
bescheiden. Deel 1van de
reeks, Harry Potter & de steen
der wijzen, werd zonder veel
tamtam uitgebracht. Mond-
reclame op schoolpleinen en
in klaslokalen prikkelde de
nieuwsgierigheid van andere
potentiéle lezertjes. Dat sor-
teerde een Pokémon-effect.
Wie graag over dreuzels,
zwerkbal en de gemene tove-
naar Voldemort wilde mee-
praten, schafte zich onmid-
dellijk een Potter-boek aan.

Bloomsbury wakkerde het
vuurtje pas goed aan toen de

uitgave van deel 2 — Harry Poi-

ter & de geheime kamer — werd
voorbereid. De techniek be-
stond vanaf toen uit het af-
kondigen van strikte embar-
g0’s, het verspreiden van ge-
ruchten en grootscheepse re-
clamecampagnes. Recensie-
exemplaren werden niet ver-
stuurd. De covers van verta-
lingen moesten aan strenge
eisen voldoen alsof Potter een
beschermd logo was. Tot op
het laatste moment werd de
titel geheimgehouden.

et internationale succes
H van Harry Potter is deels
de uitkomst van een agressie-
vere en globalere marketing,

die onder het mom van propa-

ganda voor het Betere Kinder-
boek bereikt dat Chinezen, Ja-
panners en Nederlanders reik-
halzend uitkijken naar de ver-

schijning van het volgende to-

verboek. De kunsten die mul-
tinationals als Coca-Cola en
Microsoft eerder vertoonden,
wisten de marketeers van

Bloomsbury in de uitgeverij te

!introduceren. Harry Potter is
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een ijzersterk A-merk gewor-
den, dat appelleert aan een
wereldwijde zucht naar ma-
gie, fantasie en hocus-pocus.

Over de literaire kwaliteit
van de Potter-boeken valt te
twisten. Suggestief en puntig
schrijven is niet Rowling’s
fort. Haar vertelstijl is ouder-
wets, de dialogen zijn vaak
breedsprakig en de karakters
nogal plat. Haar verhalen roe-
pen herkenning op, omdat ze
vaardig knutselt met de ar-
chetypische symbolen uit
sprookjes, mythen en sagen,
die in ons collectieve bewust-
zijn zijn opgeslagen. Bij Pot-
ter voelen we ons op bekend
terrein.

Haar intriges zijn inventief
en fantasierijk. Er kan in haar
boeken geen mus van het dak
vallen of zoiets blijkt later
grote gevolgen voor de ont-
wikkeling van het verhaal te
hebben. En hoe griezelig en
gemeen sommige kobolden
en tovenaars ook mogen zijn,
de lezer weet dat uiteindelijk
het goede zal overwinnen.
Toch zijn de Potter-verhalen
nergens prekerig, doordat
Rowling haar moralisme
kruidt met humor en satire.

Al die kritische heisa over
de Potter-boelen is uiteinde-
lijk potsierlijk. Zelfs als ze
slecht geschreven zouden
zijn, is er nog niets aan de
hand. Ook de grootste literai-
re fijnproever las in zijn jeugd
zowel pulpverhalen als klas-
siekers zonder enige schade
op te lopen. En andersom be-
weert niemand over John le
Carré, Ludlum en andere po-
pulaire fictieschrijvers dat ze
tot de canon van de letteren
moeten worden gerekend om-
dat hun boeken gigantische
oplagen halen. Als massa’s
Nederlandse lezers mogen
dwepen met de koffie-leuten-
de Maarten Koning uit Het
bureau, waarom zouden we
een wereldwijd publiek dan
het recht ontzeggen te genie-
ten van het zevendelige epos
over een toverende weesjon-
gen wiens bril met leukoplast
is gerepareerd? 4

De secundaire
Letterman

JAN@ZANDBERGEN.ORG

The Late Show van David Letterman verdwijnt in
januari van het scherm, naar verluidt omdat de
show te weinig kijkers trekt, en daar houden de
adverteerders niet van. Zelf kijk ik niet zo vaak naar
dat programma — vooral zijn aangever-annex-orkest-
leider Paul Shaffer is erg vervelend — maar zoals dat
vaker gaat: het is vermakelijk om over Letterman

te lezen. De Dutch Letterman Experience roept Late
Show-junldes op om protestmailtjes te sturen naar
SBS/Fox, die Letterman nog tot het eind van het jaar
uitzendt. Zulke oproepen zijn haast nog leuker dan
The Late Show zelf. In de literatuurwetenschap heet
dat: de secundaire Letterman is aangenamer dan de
primaire.

Mijn eerste kennismaking met Letterman was
secundair. Henk Spaan schreef lang geleden in zijn
column in het AD dat hij eeni fan was. Letterman was
nog onbekend in Nederland en werd alleen uitgezon-
den door het televisiestation van vliegveld Soester-
berg, ten behoeve van de daar gestaticneerde Ameri-
kaanse militairen. Je kon dat signaal gewoon onver-
sleuteld uit de lucht oppikken met behulp van een
schiotel en een NTSC-televisietoestel. NTSC heeft te
maken met het afwijkende beeldlijnraster van Ame-
rikaanse TV-toestellen, maar het voert te ver dat nu
uit te leggen. Spaan had in ieder geval zo’n Ameri-
kaanse TV gekocht en doordat hij in Amsterdam nog
juist binnen het bereik van Soesterberg zat, kon hij
als enige Nederlander naar Letterman kijken. Pas
veel later kwam The Late Show ook voor gewone
stervelingen op de Nederlandse televisie e stelde
ik vast dat de column van Spaan prikkelender was
dan The Late Show zelf.

De wet dat de secundaire Letterman leuker is dan
de primaire, is mutatis mutandis ook toepasbaar op
satelliettelevisie en internet. Ik heb zelf schotel noch
ontvanger, en in die Franse snelweghotelletjes (waar
satelliettelevisie meestal standaard is) maak ik er
eigenlijk nooit gebruik van. Maar de onregelmatig
verschijnende rubriek over satelliettelevisie van
Raymond van den Boogaard in NRC Handelsblad lees
ik als een roman. Het heeft de charme van een spoor-
boekje: je weet wanneer de trein van Zwolle naar
Kampen rijdt, in de geruststellende zekerheid dat je
er nooit in zult zitten.

In nog veel sterkere mate geldt ditvoor internet.
Dat wordt pas werkelijk genietbaar in secundaire
vorm. Als anderen erover schrijven. Meestal staan er
onder zo'n internetverhaal een of meerdere links.

- Primair dus. Maar ik houd me dan in, en klik nooit. 4

& december 2000 HF/DETID




